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O que sdo 762 dias diante de 22.401?
Fracdo relevante, mas ainda assim pe-
quena. Os 762 dias correspondem ao
periodo da gestdo que tive a honra de
presidir. J& os 22.401 dias representam
algo muito maior: o tempo de vida da
nossa entidade, da sua fundacdo até
hoje, vividos pelos ex-presidentes e di-
retores que me antecederam.

O anuério que vocé tem em maos regis-
tra uma parte dessa trajetoria recente e
relne um panorama das principais rea-
lizagdes da entidade ao longo de 2025.
Foi um periodo especialmente movi-
mentado, que somou a programagao
regular de cursos, palestras e encontros
uma série de iniciativas comemorativas
pelos 60 anos da ADVB/PR.

Tenho muito orgulho de ter presidido a
ADVB/PR justamente no momento em
que celebramos seu aniversario de 60
anos. Foi um periodo especial, de rea-
firmar o valor da entidade perante o po-
der publico, de oferecer aos associados
e patrocinadores uma agenda intensa
de encontros, debates e iniciativas, e de
resgatar a histéria da institui¢do, revisi-
tando seus arquivos, digitalizando docu-
mentos e tornando acessivel um acervo
precioso de imagens e memorias.

Mas, acima de tudo, estar a frente desse
processo reforcou em mim a conscién-
cia da perenidade da ADVB/PR. A enti-
dade é maior do que qualquer gestao:
existia muito antes de nds e continuara
existindo muito depois que todos nés
passarmos por aqui.

A ADVB/PR é grande, forte e respei-
tada. Nenhum presidente ou diretor é
maior do que a forca que ela represen-
ta: a forga do associativismo, da colabo-
ragdo e do grupo que a sustenta.

Cada presidente que passou por aqui
dedicou seu tempo, seu networking e
sua capacidade de mobilizagdo em tor-
no de uma causa comum: fomentar o
mercado, estimular conexdes que ge-
ram negécios, promover aprendizado,
desenvolvimento e reconhecimento
para profissionais e marcas.

Nenhum deles fez isso sozinho: cada
gestdo contou com o apoio de patrocina-
dores, associados e, principalmente, de
colegas, vice-presidentes e diretores que,
também de forma voluntéria, oferecem o
seu recurso mais valioso: o seu tempo.
Esse espirito de dedicagdo é admiravel
em qualquer circunstancia. E, no meu
caso, carrega também um significado
especial: nossa saudosa Cristiane Mo-
cellin foi a primeira mulher a presidir a
ADVB/PR e abriu portas importantes.
Tive a honra de ser a segunda.

ADVBemREVISTA

Quando assumi a presidéncia, fiz ques-
tdo de ampliar a presenga feminina na
diretoria. N&o por uma légica de co-
tas, mas por convicgdo. Sabendo da
existéncia de tantas profissionais extre-
mamente qualificadas e consciente de
que, muitas vezes, as mulheres tendem
a se disponibilizar menos para posi¢cdes
de lideranga ou de exposi¢do institu-
cional, procurei convida-las e reservar,
sim, espago para que ocupassem esses
lugares. Todas corresponderam plena-
mente, e os resultados e as entregas
demonstram isso.

Ainda assim, ndo é simples. Para muitas
de nos, liderar significa conviver cons-
tantemente com a sensagdo de estar
em falta em algum dos muitos papéis
que desempenhamos: mae, esposa,
filha, profissional... A esses papéis so-
ma-se a responsabilidade de represen-
tar uma entidade, conduzir um grupo e
manter viva a energia de uma organi-
zagdo que depende do engajamento
voluntario de tantas pessoas.

Nada disso seria possivel sem apoio:
da diretoria, dos amigos e, sobretudo,
da familia. A todos eles, sou extrema-
mente grata.

Certa vez um amigo comentou comi-
go que provavelmente ndo conseguiria
liderar a ADVB/PR. Respondi que pro-
vavelmente ele conseguiria, sim. Mas,
além da capacidade necessaria, quan-
tos estariam dispostos a dedicar tantas
horas, abrir mao de projetos pessoais e
até de parte do convivio familiar para
assumir essa missao? Eu, assim como
todos os ex-presidentes que me ante-
cederam, o fiz. E fiz com enorme orgu-
lho, gratiddo e um profundo carinho e
respeito por esta entidade.

Foi uma honra presidir a ADVB/PR em
seus 60 anos. Foi uma honra ser a se-
gunda mulher a ocupar esta posigdo. Te-
nho a sensagdo de que entreguei muito
a entidade, mas tenho absoluta certeza
de que ela me entregou ainda mais.
Passo agora o bastdo ao préximo pre-
sidente, meu amigo Roberto Herrera,
com a confianga de que a histéria se-
guira seu curso. Ndo a continuidade de
um legado individual, que sempre sera
pequeno diante da trajetéria da institui-
¢do, mas a continuidade de uma histo-
ria construida ao longo de seis décadas.
Cada presidente preserva a esséncia
da entidade, mas também imprime seu
préprio estilo e sua propria contribui-
cdo. E é assim que deve ser.

Desejo sucesso a nova gestdo e agra-
deco profundamente a ADVB/PR por
ter me permitido fazer parte da sua
histéria e, sobretudo, por ter passado a
fazer parte da minha.

PRE
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Gislayne Muraro
Presidente da ADVB/PR
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NOVA DIRETORIA

ROBERTO HERRERA ASSUME A
ADVB/PR E PROPOE GESTAO BASEADA
EM EXPANSAO, GOVERNANGA E MARCA

Novo presidente para o biénio 2026-2027 recebe o bast@o de Gislayne Muraro com foco
em crescimento estruturado e fortalecimento da relevancia da entidade no Parand

Ao assumir a presidéncia da ADVB/PR
para o biénio 2026-2027, o adminis-
trador de empresas Roberto Herrera
chega ao cargo com uma trajetoria
que combina consisténcia, visao estra-
tégica e profundo envolvimento com
a prépria histéria recente da entidade.
Ele sucede a gestdo de Gislayne Mu-
raro em um momento de consolida-
¢do institucional e ampliagdo do pro-
tagonismo da associagdo no cenério
paranaense, recebendo o bastdo com
o compromisso de dar continuidade
ao trabalho ja realizado pelos ultimos
presidentes e, ao mesmo tempo, im-

pulsionar Novos avancos.

Entre as tendéncias que enxerga para os proximos anos, Herrera destaca um ponto
que tende a ganhar ainda mais relevancia: o branding. Em um ambiente cada vez
mais orientado por resultados imediatos, a construgdo de marca aparece como um
ativo de longo prazo. “Gestdo de marca é reputagdo, consisténcia e autoridade. As
empresas que investirem nisso estardo mais preparadas para atravessar ciclos e cons-
truir legado. E uma agenda estratégica que precisa estar no centro das decisdes”,
pontua. Essa mesma logica orienta sua proposta de gestdo a frente da ADVB/PR.

A chegada a presidéncia ¢ resultado de uma construgdo consistente dentro da
propria entidade. Herrera atuou como associado, diretor, vice-presidente e lide-
rou iniciativas como o Top de Marketing, o Prémio Personalidades e o Business
Connect, além de participar do processo de transformacéo institucional iniciado
em 2016. "Acredito que essa escolha para a presidéncia é fruto de uma trajetéria
construida com consisténcia, da vivéncia dentro da entidade e da relagdo com o
mercado. Recebo essa missdo com gratidao e, principalmente, com senso de res-
ponsabilidade, para dar continuidade ao legado construido brilhantemente pelos

ex-presidentes e diretoria”, afirma.

ADVBemREVISTA

Para o biénio 2026-2027, a
gestdo sera orientada por trés
pilares: expansao sustentével,
governanga e desenvolvi-
mento de iniciativas alinha-
das a missdo da ADVB/PR. A
proposta é ampliar a presen-
ca da entidade no estado de
forma estruturada, com pla-
nejamento claro e execucdo
disciplinada, além de forta-
lecer sua relevancia junto ao
mercado. “Nosso objetivo é
consolidar a ADVB como uma
entidade que conecta, de-
senvolve e gera impacto real.
Queremos fortalecer pontes
entre empresas, profissionais
e setores, ampliando o papel
da ADVB como agente de de-

senvolvimento.”

Sua trajetéria profissional comecou ainda nos anos 1990, em Portugal, onde
atuou como vendedor de automéveis. Foi ali, segundo ele, que surgiu a convic-
cao sobre o caminho que seguiria. “Foi nesse inicio que entendi que trabalhar
com desenvolvimento comercial ndo era apenas uma profissdo, mas uma mis-
sdo. A partir dali, toda a minha trajetéria foi construida com esse olhar”, afirma.
De volta ao Brasil, ele consolidou uma carreira multifacetada. Desde 2005,
atua diretamente na gestao de negécios e pessoas, liderando equipes e pro-
jetos de maior complexidade. Atualmente, esta a frente da Gestdo Executiva
de Marca e Contetido da Gazeta do Povo, conduzindo também o projeto de
expansido da empresa na regido Sul, um desafio que reforca sua experiéncia
na construcao e fortalecimento de marcas relevantes.

Fora do ambiente corporativo, Herrera encontra na familia seu principal pon-
to de equilibrio. Casado ha 33 anos, é pai de dois filhos e valoriza os momen-
tos de convivéncia como parte essencial da sua rotina. “Minha maior alegria

vem da minha familia. E ali que encontro motivacio e energia para tudo o que

faco.” Entre os hobbies, estdo a leitura, filmes de comédia e as viagens para
a praia, um espaco que, segundo ele, funciona como carregador de energia.
Torcedor do Parana Clube, carrega também a paixdo pelo futebol como parte
da sua identidade.

CONFIRA 0S NOMES QUE COMPOEM A
DIRETORIA DA ADVB/PR PARA O BIENIO 2026-2027:

PRESIDENTE PRESIDENTE DO CONSELHO DELIBERATIVO

Roberto Herrera Gislayne Muraro

VICE-PRESIDENTES
Aldo Alfredo Maluceli VICE-PRESIDENTES REGIONAIS

Laila Sol MARINGA - Fabio Gées

Leonardo Lazarotto LONDRINA - Luciana Soutello
Rafael Maia CASCAVEL - Lineu Saldanha
Rogério Afonso
DIRETORIA Guilherme Vieira Rafael Magosso
Alexandre Rocha Jackson Hara Roger Rieger

Andreia Caldani Joaquin Presas Rodrigo Libério
Cicero Rhor Marcelo Jo&o Silmara Souza
Claudia Zilli Marcelo Repetto Simone Lima

Fabiano Aguiar Paulo Krauss Thais Silva

Fabiano Spyra Pedro Pavao Ticiane Pfeiffer

CONSELHO FISCAL Lian Trabulci

Heleni Harumi Kato Marcos Junior

Jean Claudio dos Santos Rogério Krieger
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ESTRELA ADVB/PR 2025:

LIDERANGAS QUE INSPIRAM,
ESTRATEGIAS QUE TRANSFORMAM

Ao longo de 2025, 0 Estrela ADVB/PR reafirmou seu papel
como um dos principais encontros de conteudo, inspira¢@o
e networking do ambiente empresarial paranaense.

Mais do que palestras, os eventos do ano foram espagos de troca qualificada,
onde lideres de diferentes setores compartilharam experiéncias reais, estratégias
aplicaveis e visdes de futuro capazes de provocar reflexdes profundas sobre
marketing, vendas, gestdo e inovagéo.

Da economia criativa ao setor automotivo, do entretenimento ao mercado
financeiro, o calendario de 2025 reuniu executivos que conduzem grandes
marcas nacionais e internacionais, todos com trajetérias marcadas por decisdes
estratégicas, adaptagdo a cenarios complexos e construgdo de negdcios
sustentaveis. Os encontros, realizados em formatos e locais emblematicos,
reforgaram o compromisso da ADVB/PR em conectar conhecimento, mercado e

pessoas, valorizando histérias que inspiram pela pratica e pelo impacto gerado.

ADVBemREVISTA

Estrela ADVB | Tatiana Schuchovsky Reichmann

“€ 0 Estrela ADVB/PR é um
espaco de escuta, troca e
inspiracdo. Em 2025, reunimos
liderancas que representam
diferentes setores da
economia, mas que tém

em comum a capacidade

de transformar estratégia

em resultado e propdsito

em impacto. Cada encontro
reforcou o papel da

ADVB/PR como uma entidade
que conecta conhecimento,

»

mercado e pessoas.

Gislayne Muraro
Presidente da ADVB/PR
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ESTRELA ADVB/PR

Para o vice-presidente da ADVB/PR e coordenador do evento, Cicero Rohr, o ESTRELA
ADVBPR

Estrela ADVB cumpre seu papel, em 2025, de promover discussdes relevantes

e trazer cases inspiradores.

“O calendério deste ano foi construido com a intencédo de provocar reflexées préticas
e relevantes para quem vive os desafios do dia a dia dos negécios. O Estrela ADVB/PR
traz histdrias reais, aprendizados aplicaveis e experiéncias que ajudam empresérios e

profissionais a enxergar novos caminhos para crescer com consisténcia.”

Confira quem passou pelo Estrela ADVB/PR em 2025:

FELIPE ALMEIDA

» The Walt Disney Company Brasil | O mercado de eventos

sob a 6tica da Disney

Abrindo o calendario de 2025, o Estrela ADVB/PR recebeu Felipe
Almeida, Live Entertainment Business Manager da The Walt Disney
Company Brasil, em um encontro realizado na Exposicdo Mundo
Pixar, no Jockey Plaza Shopping. A palestra “Mercado de Eventos:
Desafios e Oportunidades” trouxe uma visdo estratégica sobre o setor
de entretenimento ao vivo, abordando tendéncias, complexidades
operacionais e oportunidades de crescimento em um mercado em
constante transformagdo. Com exemplos praticos da atuagdo da Disney
no Brasil, Felipe compartilhou aprendizados sobre experiéncia do

publico, gestdo de projetos e inovagéo aplicada a grandes produgdes.

CIRO POSSOBOM
» CEO da Volkswagen do Brasil | Lideranca, marketing e vendas em um cendrio de transformacdo

No més de junho, o Estrela ADVB/PR recebeu Ciro Possobom,
presidente e CEO da Volkswagen do Brasil, para uma reflexao
sobre lideranga e estratégia no setor automotivo. Com o

tema “Acelerando o futuro: lideranca que inspira, marketing

e vendas que impulsionam”, o executivo apresentou como a
integragao entre gestdo, posicionamento de marca e decisdes
comerciais é essencial para enfrentar os desafios de um
mercado em répida evolugdo. A palestra destacou o papel

da lideranga inspiradora na construgdo de organizagdes mais

inovadoras, resilientes e conectadas com o futuro.

MARCELO CAETANO

» Grupo VendaMais | Estratégias para Destravar o Crescimento em Vendas

Em agosto, o Estrela ADVB/PR reuniu empresérios e profissionais de vendas para ouvir
Marcelo Caetano, sécio-diretor do Grupo VendaMais e uma das maiores referéncias
nacionais na area. Na palestra “Estratégias de Crescimento em Vendas”, Caetano provocou
o publico a repensar modelos tradicionais que limitam resultados e a explorar novas
alavancas de crescimento, como reativagao de clientes, canais complementares e precificagéo
estratégica. O contelido trouxe uma abordagem pratica, orientada por dados e execugéo,

reforcando a importancia de crescer com método, consisténcia e visdo de longo prazo.

ADVBemREVISTA

TATIANA SCHUCHOVSKY REICHMANN

» CEO da Ademicon | Inovagdo e crescimento em um setor tradicional
Encerrando o calendario de 2025, o Estrela ADVB/PR recebeu Tatiana
Schuchovsky Reichmann, CEO da Ademicon, maior administradora
independente de consércios do pais em créditos ativos. Eleita Empresaria do
Ano no Prémio Personalidades ADVB de 2024, Tatiana apresentou “O Case
Ademicon”, compartilhando a trajetéria de crescimento, inovagao e
reposicionamento da companhia ao longo de mais de trés décadas. A palestra
evidenciou como governanga, visdo estratégica e planejamento financeiro
consciente podem transformar um setor tradicional, consolidando uma marca

forte e em expanséo nacional.

MARCELO BATISTELA

» Vice-presidente da BASF Agricultura Brasil | Estratégias de

vendas no agro

Durante a Expolondrina, um dos eventos mais importantes da cidade
durante o ano, o Estrela ADVB reuniu liderangas do setor agropecuario
com a palestra de Marcelo Batistela, vice-presidente da BASF Agricultura
Brasil. O executivo compartilhou experiéncias sobre exceléncia comercial,
estratégia e transformacao de negdcios no agronegécio, em um encontro

realizado no lounge da Sociedade Rural do Parana.

OSWALDO PITOL e CRISTIANA PITOL GRASSANO
» Fundador e CEO da Pitol Empreendimentos | Sucessdo familiar na
construcdo civil
Na sede do Sinduscon/CEAL, a ADVB/PR promoveu um Estrela ADVB, em Londrina,
dedicado ao tema sucessao familiar, com Oswaldo Pitol e Cristiana Pitol Grassano,
fundador e CEO da Pitol Empreendimentos, respectivamente. O encontro abordou
a continuidade dos negécios, governanca e a transicdo entre gera¢des no setor da

construgao civil.

HENRIQUE BUENO
» Palestrante referéncia em ciéncia da felicidade e bem-estar integral | Felicidade se aprende

A regional Maringa da ADVB/PR promoveu mais uma edigdo do
Estrela ADVB/PR, trazendo a cidade o palestrante internacional
Henrique Bueno, referéncia em ciéncia da felicidade e bem-
estar integral. Com o tema “Felicidade se aprende: a ciéncia

e a préatica do bem-estar integral”, o encontro propds uma
reflexdo profunda e pratica sobre como desenvolver uma vida
mais equilibrada, produtiva e significativa, unindo evidéncias
cientificas e aplicagdes reais para o dia a dia pessoal e
profissional. O evento aconteceu na Associagdo Comercial e

Empresarial de Maringa (ACIM), com apoio do Empreender.

ADVBemREVISTA

>

ESTRELA ADVB/PR




ESTANDE ECOLOGICO,
RESISTENTE E PREMIUM.

Estruturas modulares em papelao super rigido para eventos com montagem rapida,
acabamento impecavel e menor impacto ambiental.

Quando sua marca esta exposta, o risco precisa ser zero. O EasyStand € uma
solugcao modular em papelado rigido da F9 para eventos que combina estética
premium, eficiéncia operacional e sustentabilidade, ideal para ambientes
como lounges, estudios de conteudo, estandes e ativacdes.

& Mais econdmico

Acesse f9.com.br/easystand/ =) Montagem rapida

e conheca essa solucao F9

O Estrutura resistente
=?= 100% reciclavel

Fale com a gente

(41) 3888-5000

contato@f9.com.br

a | efenove

comunicagao visual

BASTIDORES DO NEGOCIO ADVB/PR:
QUANDO GRANDES MARCAS ABREM AS
PORTAS PARA CONHECIMENTO REAL

Conhecer empresas que fazem parte
do dia a dia dos consumidores é uma
coisa; entender as estratégias, deci-
sbes e processos que as tornam refe-
réncia no mercado é outra completa-
mente diferente. Essa é a proposta do
Bastidores do Negécio, projeto idea-
lizado pela ADVB/PR que, em 2025,
promoveu duas experiéncias imersivas
que aproximaram executivos e asso-
ciados da realidade de duas grandes
marcas: McDonald’s e Festval.

Para a coordenadora do projeto e
diretora da ADVB/PR, Michelle Cir-
queira, a iniciativa eleva o nivel de
conhecimento e conexdo dos partici-
pantes com o mercado. “Cada edigdo
do Bastidores do Negdcio é uma aula
viva de estratégia, posicionamento e
gestdo. O que entregamos aqui ndo é
apenas acesso a empresas consagra-
das, mas a oportunidade rara de con-
versar com quem desenha as acées
que vemos performando no mercado.
E olhar as marcas que admiramos por
um angulo privilegiado, entendendo
decisées, propdsitos e caminhos de
crescimento”, destaca.

A presidente da ADVB/PR, Gislayne
Muraro, reforca o papel do projeto
dentro do propésito da entidade. “O
Bastidores do Negécio materializa a
esséncia da ADVB: conectar, inspirar
e desenvolver lideres a partir de ex-
periéncias reais. Criar espagos onde
o mercado aprende com o préprio
mercado é um privilégio e um com-
promisso nosso com a qualificagdo
continua dos profissionais. Cada visita
é um aprendizado coletivo e um esti-
mulo para que todos possam inovar

em suas proprias jornadas”, afirma.

ADVBemREVISTA

McDONALD’s

Na primeira edi¢édo do ano, os participantes foram recebidos pelo maior franquea-
do do McDonald’s em Curitiba, em um encontro histérico realizado na loja mais
antiga da rede na cidade, localizada na Avenida do Batel. A visita apresentou a
trajetéria da marca na capital paranaense, desde sua chegada por meio desse fran-
queado até a consolidagdo no mercado local. Além de conhecer a operagdo, os
participantes puderam mergulhar nas estratégias de marketing e vendas, explo-
rando posicionamento, diferenciais competitivos e as transformacdes ao longo dos

anos que sustentam a forga da marca.

FESTVAL

A segunda edigdo aconteceu no segundo semestre, desta vez no varejo supermer-
cadista, com uma visita técnica ao Festval, na loja conceito da Kennedy, a maior do
grupo. Recebidos pelo diretor de marketing, os participantes conheceram a estraté-
gia de expanséo da rede, os pilares de comunicagdo, as campanhas de incentivo que
fidelizam consumidores, além de iniciativas inovadoras no setor, como espacos para
eventos, servigos diferenciados e ambientes pensados para inclusdo e bem-estar,
como a politica de sala de descompresséo para pessoas com TEA.

Mais do que visitas técnicas, o Bastidores do Negécio proporciona uma visdo estra-
tégica que vai além do olhar do consumidor. Os participantes enxergam aquilo que
normalmente esté “atrés das cortinas”: decisGes de posicionamento, planejamento

de campanhas, objetivos comerciais e o raciocinio de quem lidera grandes marcas.

ol
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CAMARA ¥ MUNICIPAL .

Durante a ceriménia, Leprevost ressal-  Ja na Camara Municipal de Curitiba, a ADVB/PR recebeu um diploma de votos
tou a influéncia da ADVB/PR na conso-  de congratulagdes e aplausos em sessdo ordinéria proposta pelo presidente
lidagéo do espirito empreendedor do da Casa, vereador Tico Kusma. A homenagem reconheceu o protagonismo

Parana. Para o parlamentar, a entidade  da entidade no fomento ao mercado, na disseminagdo do conhecimento e na

teve papel decisivo na preparagao formagéo de liderangas empresariais no Parana.

de profissionais que hoje ocupam Ao entregar o diploma, Kusma destacou a capacidade da ADVB/PR de atuar
posicbes estratégicas em empresas e como elo entre o setor produtivo, o conhecimento e as instituigdes publicas.
instituicdes de todo o pafs, contribuin- Segundo ele, poucas entidades conseguiram reunir, ao longo de sua histéria,

do para que o Estado se tornasse refe-  tantos lideres influentes e manter uma atuagédo tdo consistente e relevante para
réncia nacional em competitividade e o desenvolvimento do Estado. “E uma entidade que tem sido uma verdadei-
desenvolvimento. “A ADVB/PR ajudou  ra ponte entre o conhecimento e o Estado. Poucas instituicbes tiveram uma

a moldar o espirito empreendedor do  atuagdo tdo ampla e repleta de lideres influentes como a ADVB. Essa trajetéria
Parané e a preparar profissionais que merece nosso reconhecimento e aplauso”, afirmou.

hoje ocupam posicées de lideranca
em todo o Brasil. E gragas a institui-
¢bes como essa que conseguimos

€€ Celebrar 60 anos é reconhecer o passado, valorizar quem

fazer do nosso Estado uma referéncia . s . o
construiu essa histéria e assumir a responsabilidade de

nacional em desenvolvimento e com- . ”
seguir inovando para o futuro do mercado.

petitividade”, afirmou o parlamentar.

Gislayne Muraro | Presidente da ADVB/PR

L
= T

SEIS DECADAS DE LIDERANGA ,
RECONHECGIDAS PELO PODER PUBLIGO

Entidade é homenageada pela Assembleia Legislativa do Parand
e pela Cdmara Municipal de Curitiba

Ao completar 60 anos de atuagéo, a Associagdo dos Dirigentes de Vendas e Marketing do Brasil
— Secdo Parana (ADVB/PR) teve sua trajetdria reconhecida em duas importantes homenagens
institucionais, realizadas pela Assembleia Legislativa do Parana (ALEP) e pela Camara
Municipal de Curitiba. As sessdes solenes reforcaram o papel da entidade na formagéo de
liderangas, no fortalecimento do ambiente de negécios e na contribui¢do continua para o
desenvolvimento econémico do Estado.

Na Assembleia Legislativa, a homenagem aconteceu em sesséo solene proposta pelo deputado
estadual Ney Leprevost e reuniu autoridades, empresérios e representantes de diferentes
geragdes que ajudaram a construir a histéria da associagdo ao longo de seis décadas.

O reconhecimento destacou ndo apenas a relevancia institucional da ADVB/PR, mas também o
legado deixado por seus 23 ex-presidentes, responsaveis por conduzir a entidade em diferentes

contextos econdmicos e sociais.

ADVBemREVISTA ADVBemREVISTA
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Presidentes da entidade e seus representantes, com o deputado Ney Leprevost. ud

A presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro, recebeu as homenagens em
nome da atual diretoria e de todos que fizeram parte dessa trajetéria. A lider
destacou que os 60 anos da associagdo representam muito mais do que

uma data comemorativa. “Sdo décadas de construgdo coletiva, de ideias

que surgem do entusiasmo e da troca entre profissionais, e de agcées que
impactaram diretamente o mercado. Essa homenagem pertence a todos que
ajudaram a edificar essa histéria e também aos que seguem contribuindo para
o futuro da ADVB”, afirmou.

.-i:abio ﬁéragno, Carlos Eduardo, Marco Aurélio Silveira, Rogério Mainardes, Itaci Cardoso,
Gislayne Muraro, Tico Kuzma, Ronie Pires, Jair Capristo, Henrique Pereira Alves e Laila Sol

As homenagens na ALEP e na Camara
Municipal de Curitiba integram a
agenda comemorativa dos 60 anos da
ADVB/PR, que ao longo de sua histéria
promoveu eventos, premiagdes,
programas de capacitagdo e iniciativas
de networking que impactaram
milhares de profissionais e empresas

em todo o Parana.

ADVBemREVISTA

CAPACITAR E NOSSA MISSAO:
CONFIRA A AGENDA DE
CURSOS DA ADVB/PR EM 2025

CURSOS ADVB/PR

Ao longo de 2025, a ADVB/PR ofereceu cursos conectados as transformacdes do
mercado e as novas demandas dos profissionais de marketing, vendas e gestdo.
Por meio do Nucleo de Educagéo e Capacitagao (NEC), a entidade promoveu aulas
que uniram desenvolvimento humano, tecnologia e aplicagdo pratica, reforgando
seu compromisso com a evolugdo continua do ecossistema empresarial.

“A capacitacdo é um dos pilares da ADVB/PR. Em 2025, estruturamos uma agenda
de cursos alinhada as mudancas do mercado, combinando habilidades humanas e
tecnologia para preparar profissionais e liderancas para novos cendrios”, afirma a _ _
| = Ll

Gislayne Muraro, Raul éandelorb e Karen Jardzwski

presidente da entidade, Gislayne Muraro.

Para a coordenadora do NEC, Karen Jardzwski,
o foco esteve na aplicabilidade. “Os cursos
foram pensados para gerar impacto real no

dia a dia dos participantes, com contetdos

que pudessem ser colocados em prética
imediatamente, independentemente do
segmento de atuagdo.”

VENDAS COM INTELIGENCIA ARTIFICIAL: ! » - . i, g
MAIS ESTRATEGIA, MAIS RESULTADO “

o e L
Curso Venda Mais com ChatGPT em Curitiba

A ADVB/PR promoveu uma nova edig¢do do
curso “VendaMais com ChatGPT", em parceria
com a VendaMais, em Curitiba e em Maringa.
Conduzido por Raul Candeloro, o workshop
apresentou como a Inteligéncia Artificial

pode apoiar todo o processo comercial, da
prospecgdo ao pds-venda. Com foco em
estratégia € execugao, o curso mostrou como a
tecnologia pode ser uma aliada para aumentar
a performance, personalizar abordagens e

fortalecer o relacionamento com clientes.

INTELIGENCIA RELACIONAL:
HABILIDADES HUMANAS COMO DIFERENCIAL COMPETITIVO
Realizado em setembro, o curso presencial “Inteligéncia Relacional”, conduzido pela
neuropsicéloga Ana Artigas, trouxe ao centro da discussdo uma competéncia essencial
para o futuro do trabalho: a capacidade de construir relagdes mais conscientes,
estratégicas e produtivas. A formagéo abordou temas como gestdo de conflitos,
comportamento em contextos desafiadores e fortalecimento das relagdes profissionais, £
Karen Jardzwski e Ana Artigas

destacando o papel das habilidades socioemocionais em ambientes cada vez mais

complexos e tecnoldgicos.

ADVBemREVISTA
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CONEXOES QUE GERAM
NEGOCIOS, CONTEUDO e IMPACTO

Ampliar a rede de relacionamentos profissionais e criar ambientes
favordveis a troca de experiéncias e a geracdo de negdcios. Esse é 0
propdosito do Business Connect, projeto da Associagdo dos Dirigentes de
Vendas e Marketing do Brasil - Secdo Parand (ADVB/PR), que hd mais de
10 anos se consolida como um dos principais formatos de networking
qualificado da entidade.

Ao longo de 2025, o Business Connect promoveu encontros que uniram diferentes
dindmicas de relacionamento, contetido relevante, langamentos editoriais e experiéncias
imersivas em espacos iconicos da cidade, sempre em parceria com importantes
institui¢des e liderangas do mercado. As edigdes reforcaram o posicionamento da
ADVB/PR como um hub de conexdes estratégicas, aproximando executivos,
empreendedores, liderancas femininas, estudantes e profissionais de diferentes setores.
Para Birgit Keller Marsili, diretora da ADVB/PR e coordenadora do Business Connect,

o projeto evolui a cada edi¢do ao acompanhar as transformagdes do mercado e das
relagdes profissionais. “O Business Connect é pensado para criar conexdes reais. Mais do
que trocar cartGes, é um espaco para apresentar negdcios, compartilhar experiéncias e
construir relagées que geram valor no médio e longo prazo. Cada edicéo é desenhada
para estimular essa troca de forma natural e estratégica”, destaca.

Na avaliagdo da presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro, o projeto reflete o DNA da
entidade. “A ADVB/PR sempre teve como missdo conectar pessoas, ideias e negécios.
O Business Connect traduz isso de forma muito concreta, ao unir networking, conteudo
e experiéncias em ambientes que favorecem o didlogo e a construcdo de oportunidades.
E um projeto que fortalece nosso ecossistema e amplia o impacto da entidade no
mercado”, afirma.

2
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BUSINESS CONNECT

ADVB/PR + BPW CURITIBA
SHOWROOM A.YOSHII

Realizada no showroom da A.Yoshii Curitiba, a

edicdo do Business Connect em correalizagdo com

a BPW Curitiba proporcionou uma experiéncia

diferenciada de networking. Os participantes foram

recepcionados por Ricardo Kitamura, diretor da

unidade, e circularam pelos diferentes decorados do

espaco, utilizando o ambiente como cenario para

apresentagbes de negbcios e interagdes guiadas por

dindmicas de relacionamento.

BUSINESS CONNECT ADVB/PR
LIDERANCA E LANCAMENTO EDITORIAL NO HARD ROCK CAFE

Em uma noite inspiradora no Hard Rock Cafe Curitiba, o Business
Connect reuniu grandes nomes do mercado para uma edigao especial
dedicada a liderancga, gestdo e inovagdo. O destaque foi o langamento
do livro “Seja o Lider que Vocé Gostaria de Ter Como Chefe”, de Paulo
Camargo, um dos CEOs mais admirados do Brasil e responsavel por
revolucionar o McDonald'’s no pais. O evento promoveu reflexdes sobre

cultura organizacional, gestdo de pessoas e lideranga com propésito.

BUSINESS |
CONNECT

LIDERANCA E
EMPREENDEDORISMO
EM MARINGA

Em Maringd, o Business Connect

PAIOL DIGITAL + BUSINESS CONNECT

Resultado da parceria entre a Agéncia Curitiba de
Desenvolvimento e Inovagdo e a ADVB/PR, com apoio da
BPW Curitiba, o Paiol Digital + Business Connect foi uma

das edi¢des mais emblematicas do ano. O encontro reuniu
inovagdo, empreendedorismo e histérias inspiradoras em

um dos espagos culturais mais tradicionais da cidade.

Subiram ao palco o professor James Marins, fundador do
Instituto Legado, com reflexdes sobre empreendedorismo de
impacto; Andreia Caldani, reitora da Universidade Positivo e
vice-presidente da ADVB/PR, que abordou o futuro do ensino
superior; e Samuel Cavalcanti, mestre cervejeiro da Bodebrown,
que compartilhou a trajetéria da marca responsavel pela cerveja
oficial do Iron Maiden. A abertura musical ficou por conta de

Dingue, uma das vozes mais reconhecidas da cena curitibana.

GESTAO E VISAO EMPRESARIAL EM MARINGA

Qutra edigdo do Business Connect em Maringa teve como
convidado Michel André Felippe Soares, CEO do Grupo
Patrimonium e da Construtora Evense. O executivo abordou
sua trajetdria, desafios da lideranga e a importancia da visdo

estratégica para o crescimento sustentavel dos negécios.

contou com a participagao de Leiza
Oliveira, CEO da Minds English
School, que compartilhou sua trajetéria
empreendedora, experiéncias

em gestdo e lideranca feminina.

O encontro reforgou o papel do
projeto como espago de conexdes e
inspiragdo para empresarios locais.

ADVBemREVISTA
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REFORMA TRIBUTARIA NO AMBIENTE
DE NEGOCIOS EM LONDRINA

O Business Connect Regional Londrina reuniu empresérios e
profissionais para um encontro estratégico sobre os impactos da
Reforma Tributéria no ambiente de negécios. Com a participagéo

do advogado tributarista Victor Hugo Rocha, especialista em
Contabilidade Tributaria, o evento trouxe esclarecimentos praticos sobre
0 novo sistema tributario e os principais pontos de atengdo para que as
empresas se preparem e protejam seus negocios diante das mudangas.

N
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A presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro, destacou o engajamento do o

.y . A . . <

publico como um reflexo direto da relevéancia da entidade no ecossistema i

. e . g w

empresarial do Estado. “Foi a manha mais fria do ano, mas as pessoas que w

~ . - Se em 10 anos teremos ]

estdo aqui ndo medem esforgos para participar. Isso refor¢a o papel da N _ 4

. = I . mais idosos do que jovens ]

nossa entidade no mercado. Sdo 60 anos buscando capacitagdo continua, 2

. . ~ no Parand, precisamos
reconhecimento das empresas paranaenses e networking para geragdo de

L w g reparar essa populacdo.
negdcios”, afirmou. brep poputag

Somos o maior produtor de
proteina do mundo, o que
tem garantido seguranca a

A pauta econémica, segundo o diretor da entidade e coordenador do Ndcleo
Estratégico da ADVB/PR, André Telles, tem sido tratada como um eixo

permanente nas discussdes da entidade. Para ele, compreender os movimentos
”

a , . . . nossa economia.
macroecondmicos é essencial para quem atua diretamente com marketing,

vendas e gestdo. “Temos trazido a pauta da economia com frequéncia. O Guto Silva

marketing e as vendas sdo grandes motores para a economia. O PIB do Parana

cresceu 5% nos primeiros trés meses deste ano, o que demonstra a forca do

nosso mercado”, destacou.

L . O ponto alto do encontro foi a anélise
Representando o Governo do Estado, o secretério Guto Silva apresentou P

. - - . de Teco Medina, que trouxe uma
uma leitura otimista sobre o desempenho econémico do Parana, mesmo

. . . ) . a visdo critica e direta sobre o momento
diante de um contexto nacional mais desafiador. Ele ressaltou a importéancia

e . - . econdmico do pais. Para ele, embora
da proximidade com o setor produtivo e chamou atengdo para a consisténcia

. . , . - os indicadores atuais mostrem
do crescimento estadual. “Felizmente, o Parand caminha na contram&o do

. . , crescimento, o cenario de médio e
Brasil. Estamos crescendo, a economia esté forte. Ano que vem, chegaremos

R . . . longo prazo exige atencdo. “Estamos
a marca de dobrar o PIB em oito anos”, afirmou. Guto também alertou para os gop 9 ¢

desafios demograficos do futuro, defendendo a requalificagédo da populagao indo para o quinto ano de crescimento.

: . . . Temos uma foto boa, mas o filme dessa
diante do envelhecimento progressivo. “Se em 10 anos teremos mais idosos !

década do Brasil esté se tornando um

do que jovens no Parana, precisamos preparar essa populagdo. Somos o maior

. . s filme de suspense, quase de terror”
produtor de proteina do mundo, o que tem garantido seguranca a nossa P »q ’

e comparou.
economia.

Medina também chamou atengéo para

o impacto do descontrole fiscal e da

NI:.ICIEO \ instabilidade nas regras econémicas.
Estratégico
ADVBF-

NUCLEO ®"/ ESTRATEGICO

ADVB/PR PROMOVE DEBATE
QUALIFICADO SOBRE 0S RUMOS
DA ECONOMIA COM TECO MEDINA

“Quando a gente tem uma crise, é
importante se preparar para ela, e
quando temos uma oportunidade,

também. O futuro é incerto. Quanto
vai estar o juro no ano que vem?
Vai ter IOF? Isso atrapalha demais o

crescimento e leva a uma economia

mais fraca”, alertou. Segundo ele,
enquanto o agronegocio segue

Nem mesmo a manha mais fria do ano em Curitiba foi capaz de aquecido, outros setores vivem

esfriar o debate promovido pelo Nicleo Estratégico da ADVB/PR. uma dindmica de avancos e recuos

Empresérios, liderangas do setor publico e especialistas se reuniram constantes.

para mais uma edig¢do do encontro, que teve como foco os rumos Realizado no Hard Rock Cafe

da economia paranaense e brasileira, em um cenério de incertezas, Curitiba, o Encontro do Niicleo

oportunidades e transformagdes estruturais. Estratégico contou com apoio da

O evento contou com um bate-papo com o especialista em finangas e Radio CBN Curitiba.

colunista da rddio CBN, Teco Medina.

Teco Medina, Gislayne Muraro, Guto Silva e André Telles

ADVBemREVISTA
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PREMIO PERSONALIDADES

Aldo Malucelli, Ney Braga Alves, Rogerio Afonso, Cicero Rohr, Rogerio Leal, Isabela Albuquerque, Adriano Bruni, Gislayne Muraro, Claudia Zilli, Paulo Nauiack,
Andreia Caldani, Giovana Dallacorte, Valeria Leticia e Karen Jardzwski

ENTIDADE CELEBRA 60 ANQOS

COM NOITE HISTORICA NA OPERA

DE ARAME E HOMENAGEIA 0S
PROTAGONISTAS DE SUA TRAJETORIA

A ADVB/PR celebrou seus 60 anos de fundac¢do com uma edicdo especial do
Prémio Personalidades, transformada em um grande tributo as pessoas, ideias e
conexdes que sustentam a histéria da entidade e projetam seus proximos passos.

A ceriménia reuniu ex-presidentes, diretores, empresérios, autoridades, parceiros
institucionais e liderangas de diferentes geragdes, em uma noite que combinou
reconhecimento, emogéo e visdo de futuro. Apresentado pela presidente da
ADVB/PR, Gislayne Muraro, e pela vice-presidente Laila Sol, o evento reforgou
o papel da entidade como uma das principais articuladoras do ecossistema de
marketing, vendas e gestdo no Parana.

“Celebrar 60 anos é olhar para trds com gratiddo e para frente com entusiasmo.
A ADVB é feita de pessoas, de CPFs e CNPJs que acreditam no poder do asso-
ciativismo, da comunicagéo e das conexdes para transformar o mercado. Esta
noite é uma homenagem a todos que fizeram e fazem parte dessa trajetéria”,

destacou Gislayne Muraro na abertura da ceriménia.

ADVBemREVISTA

Representando o prefeito de Curiti-
ba, Eduardo Pimentel, o secretario
municipal de Comunicagdo Social,
Marc Sousa, participou da celebra-
¢éo e levou uma mensagem especial
do Executivo municipal. “Nenhuma
entidade chega aos 60 anos por
acaso. Chega porque é essencial para
a sociedade. A ADVB é parceira de
Curitiba e compartilha com a cidade
essa chama inovadora que move o

nosso desenvolvimento”, afirmou.

MEMORIA, RECONHECIMENTO E
ASSOCIATIVISMO COMO LEGADO
Ao longo da noite, o publico acompa-
nhou momentos de resgate histérico,
com a exibigao de trechos que revisita-
ram marcos importantes da ADVB/PR,
além de homenagens aos ex-presiden-
tes e diretores que ajudaram a consoli-
dar a entidade como referéncia nacional
em marketing, vendas e capacitagdo
profissional. O tom foi de reconheci-
mento coletivo, destacando o asso-
ciativismo como forca propulsora de

desenvolvimento econémico e humano.

Um dos homenageados da
noite foi o empresario e vi-
ce-presidente da ADVB/PR,
Aldo Malucelli, integrante
da diretoria da entidade ha
27 anos, que representou
os diretores voluntarios da
entidade. Em sua fala, des-
tacou o impacto transforma-
dor da atuacdo associativa.
“Passa um filme na cabeca.
Essa trajetéria mostra o
quanto o associativismo
transforma pessoas e gera
impacto positivo. Tenho
muito orgulho de fazer par-
te dessa histéria”, afirmou.
Outro momento de forte
emocéo foi a fala do
publicitario e escritor Eloi
Zanetti, vencedor do
Prémio Personalidades

em 2012, que discursou
em nome de todos os
homenageados ao longo

dos 16 anos da premiagéo.

Ex-presidentes da ADVB/PR homenageados com o trofeu dos 60 anos da entidade
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CAO COM

EMORAT

Sérgio Reis

El6i Zanetti

EDICA
60 ANOS

o COME MOF
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“Lembro bem do inicio da ADVB e de quanto se lutou para
implementar esse conceito. O Parana cresceu junto com a instituicdo.
Todos os presidentes e diretores deixaram um legado, e a entidade
estd cada vez melhor”, afirmou, sob aplausos.

O empresério Sérgio Reis também emocionou os convidados ao
relembrar sua chegada ao Parand e a relagdo construida com o estado
ao longo dos anos. “Quando cheguei de Sdo Paulo, me encantei com
Curitiba. Aprendi muito aqui. O paranaense é trabalhador, constréi

o seu estado todos os dias. Ele é otimista, mas, acima de tudo, é um
fazedor. Falar é facil, fazer é mais dificil, e tudo comeca com a fé.
Descobri o Parana a tempo, e foi um privilégio”, declarou.

Além das homenagens, a noite apresentou um teaser do documentario
especial sobre os 60 anos da ADVB/PR, produzido pela RPC.

O encerramento foi marcado por um gesto simbdlico que conectou
passado, presente e futuro: a entrega da capsula do tempo, pelo
Sicredi, contendo mensagens que serdo abertas em 2050, quando

a entidade completara 85 anos. Um convite para que as proximas
geragdes compreendam o valor das conexdes construidas hoje.

“Mais do que uma festa, esta noite foi um agradecimento coletivo a
todos que acreditam no associativismo e no poder das conexdes.

O futuro ja comegou, e a ADVB segue firme em sua missdo de inspirar,
desenvolver e transformar”, finalizou Gislayne Muraro.

Além da presidente e da vice-presidente Laila Sol, também estiveram
no palco para a apresentacdo os diretores da ADVB/PR Andreia
Caldani, Cicero Rohr, Claudia Zilli, Giovanna Dalla Corte ¢ Rogério
Afonso. A celebragdo contou com patrocinio do ParkShoppingBarigui,
Claro, Neodent, Sicredi e VendaMais, além de apoio institucional da
ACP, Copel, Fecomércio, Condor, Sanepar, Grupo Massa, Grupo RIC,
RPC e TMC Transamérica.

Ganhadores do Prémio Personalidades de edi¢es ja realizadas, recebendo o trofeu especial do evento

3k
L &
A presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro e o presidente

do conselho deliberativo da entidade, Ney Braga Alves

Gislayne Muraro e o ex-presidente da ADVB/PR, Eduardo Jaime Martins

HOMENAG

BREMID

PERSOMNAL
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RESPONSABILIDADE SOCIAL E
COMPROMISS0 GCOM 0 FUTURO

A edi¢do comemorativa também reforcou o compromisso social da ADVB/PR.
O Prémio Zilda Arns de Responsabilidade Social foi concedido 3 ONG Jodo
Ferraz dos Campos, organizagdo sem fins lucrativos que atua no acolhimento
de criangas e adolescentes em situagdo de vulnerabilidade e j& impactou mais
de 2 mil jovens. A institui¢do recebeu um cheque simbélico de R$10 mil, doado
pela parceira Gold Food Service.

Segundo o CEO da Gold Food Service, Oséias Oliveira, participar do prémio
como patrocinador pelo terceiro ano consecutivo é devolver a sociedade todos
os frutos que a empresa colhe ao longo do ano. “Estamos entregando para a
sociedade, apoiando o trabalho dessas entidades, um pouco do que ela nos
da”, finaliza.

Para a vice-presidente da ADVB/PR, Laila Sol, a homenagem traduz a esséncia
da entidade. “A ADVB sempre acreditou no poder das ideias e das pessoas,

mas também na responsabilidade social, na solidariedade e no propdsito.

ADVBemREVISTA

Celebrar 60 anos é também reafirmar
esse compromisso com a sociedade”,
destacou.

O prémio leva o nome da fundadora
da Pastoral da Crianga e quatro vezes
indicada ao Prémio Nobel da Paz, que
concedeu o direito de uso de imagem
de forma exclusiva para a ADVB/PR.
Participaram da selecdo organizages
sem fins lucrativos, como ONGs,
Associacdes, Fundagées e OSCIPs
que, apos a inscri¢do, foram criterio-
samente avaliadas por uma banca

especializada.
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Muito antes do mundo grudar os olhos nas telas dos computadores
e smartphones, a TV ja informava, entretinha e emocionava. E o
melhor: tudo de graga, sem precisar de assinatura ou Wi-Fi. Se vocé
procura o melhor streamer, as lives mais divertidas ou os influencers
mais descolados, descubra a TV e prepare-se para a diversao.

~Aerp

Radio e TV. Todo mundo ouve, todo mundo vé.
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PLAYLIGTS
TRENDS

esde 1922 79

Muito antes dos aplicativos criarem suas listas de reproducgao, o radio

ja era o seu curador particular. Tendéncias, noticias em tempo real

e novas descobertas que vocé nem sabia que amava. Tudo sempre

disponivel pelas ondas do radio, sem precisar de assinatura ou Wi-Fi.
A tecnologia mudou, mas a conexao humana é a mesma.

~Aerp

Radio e TV. Todo mundo ouve, todo mundo vé.
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de patrocinadores, o que mostra que, quando o propésito é
forte, o mercado vem junto. Com um time de jurados formado
por nomes que ajudaram a colocar Curitiba no mapa mundial

da arquitetura e da inovagéo, reafirmamos o papel da ADVB/PR

como uma entidade que constrdi o futuro da cidade”, completou.

A presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro, reforcou o
simbolismo do evento em um ano especial para a entidade,
que completa seis décadas de atuagdo. “O Hackatop
representa tudo em que acreditamos: olhar para o futuro,
promover conexdes e gerar impacto real no mercado e na
sociedade. E um projeto que inspira, abre caminhos e mostra
aos participantes o poder de contribuir com o coletivo. No ano
em que celebramos 60 anos, é gratificante ver um evento que

também marca a trajetdria profissional desses jovens”, afirmou.

_hackatop;

deMKT
J.

HACKATOP DE MKT ADVB/PR

CONEGTA MARKETING, CIDADANIA E FUTURO URBANO AO

DESAFIAR JOVENS A REPENSAR 0 CENTRO DE GURITIBA

Maratona de inovagdo reuniu estudantes, profissionais e poder publico em mais de
30 horas de imerséao para criar solugées de revitalizacdo da Rua XV de Novembro

Em um momento em que as cidades buscam novos caminhos para se tornarem
mais humanas, vibrantes e sustentaveis, o marketing surge como ferramenta
estratégica de transformac&o social. Essa foi a premissa que guiou a quinta
edicdo do Hackatop de MKT ADVB/PR 2025, realizada nos dias 8 e 9 de
novembro, na Universidade Positivo, em Curitiba. A maratona de inovacéo
reuniu 51 participantes, contou com a mentoria de 40 profissionais e desafiou
os times a desenvolver solugdes criativas para a revitalizagdo da Rua XV de
Novembro, um dos espagos mais simbdlicos da capital paranaense.

Inspirado no projeto “Revita Curitiba”, o Hackatop propds uma imersdo de
mais de 30 horas em que estudantes, professores, especialistas e representantes
do poder publico trabalharam de forma colaborativa para pensar o Centro

da cidade ndo apenas como um espaco fisico, mas como um territério de
convivéncia, cultura, meméria e pertencimento. Ao todo, foram apresentados
11 desafios, além de quatro palestras que ampliaram o repertério dos
participantes sobre urbanismo, inovagdo, comunicagéao e cidadania.

Para a vice-presidente da ADVB/PR e coordenadora do projeto, Andreia Caldani,
o Hackatop vai além de uma competicédo de ideias e se consolida como um

movimento de engajamento coletivo.
“O Hackatop é uma oportunidade
de mostrar o poder transformador
das ideias. Esses jovens deixaram

de maratonar séries para maratonar
criatividade e propésito, e isso é
inspirador. Revitalizar o centro é uma
questdo de cidadania, e ver esse
engajamento mostra que é possivel
contagiar outras pessoas com esse
espirito. Mais do que aprendizado, o
Hackatop é sobre deixar um legado
para Curitiba”, destacou.

Andreia também ressaltou o
crescimento do projeto e o
engajamento do mercado. “Esta

foi a edicdo com o maior nimero

ADVBemREVISTA

COMUNICACAO COMO FERRAMENTA
DE TRANSFORMACAO URBANA

O primeiro lugar da edigdo 2025 ficou com a equipe Floresta,

que apresentou um projeto voltado a revitalizagdo da Rua XV

a partir da integragdo entre cultura, histéria e experiéncias
sensoriais sustentaveis. A proposta buscou resgatar o

sentimento de pertencimento da populagéo ao Centro,

transformando o espago em um ambiente vivo, acolhedor e

conectado a memoria urbana. O grupo vencedor foi formado

por Isabella Grassmann, Adriano Junior, Jilia Pequeno,
Alice Just e Maria Luiza Graciliano.
Uma das integrantes da equipe destacou a mudanga de

perspectiva ao longo do desafio. “No inicio, achamos que o

problema estava muito mais ligado & arquitetura, mas logo

percebemos que a comunicagdo tem o poder de mudar

r r | 1
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o mundo. E isso que queremos fazer com a nossa

profissdo”, afirmou.

O segundo lugar foi conquistado pelo projeto “Brilha
Curitiba”, e o terceiro pelo “Clube XV”. As trés equipes
premiadas foram convidadas a apresentar suas propostas
a Prefeitura de Curitiba, ampliando o potencial de
aplicagdo pratica das ideias e reforgando o compromisso
do Hackatop com resultados que ultrapassam o
ambiente académico.
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HACKATOP DE MARKETING
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Corpo de jurados do Hackatop, Andreia Caldani e Gislayne Muraro

UM JURI PLURAL E CONECTADO A CIDADE

O Hackatop de MKT ADVB/PR contou com um time histérico de jurados, vens talentos do mercado e estimular
reunindo especialistas de diferentes éreas e visdes sobre a cidade. Entre eles, o protagonismo dos futuros profissio-
os arquitetos Abrao Anis Assad e Fernando Canalli; a presidente do IPPUC, nais de marketing e comunicagdo por
Ana Cristina Wollmann Zornig Jayme; a presidente do Instituto Jaime Lerner, meio de desafios reais, que conectam
llana Lerner; a diretora do Instituto Municipal de Turismo, Tatiana Turra; o tecnologia, urbanismo e impacto
diretor da Agéncia Curitiba de Inovacéo e Desenvolvimento, Paulo Krauss; o social. Ao longo dos anos, o projeto
vice-presidente da Fecomércio e presidente do CORE-PR, Paulo Nauiack; a tem comprovado sua capacidade de
vereadora e presidente da Comissédo de Urbanismo, Rafaela Lupion; além de gerar resultados concretos, como a
Oscar Schmeiske, Marc Souza e Paulo Mourao, entre outros nomes ligados a embalagem sustentéavel desenvolvida
inovacdo, marketing e desenvolvimento urbano. para a Positivo Tecnologia em 2019,
Durante os dois dias de imerséo, o clima foi de intensa troca e colaboragéo. a plataforma de compras inteligentes
Foram consumidos mais de 40 litros de café, 300 energéticos, 200 pedagos de para a Rede Condor em 2022 e o
pizza e 150 hamburgueres, em uma maratona que exigiu criatividade, resisténcia  aplicativo Conecta Netinho, voltado

e trabalho em equipe. O evento contou com o apoio de marcas como Red ao publico 60+, em 2023. Iniciativas

Bull, Hard Rock Café e McDonald’s, além de instituigdes como a Prefeitura de que reforcam que, quando criatividade

Curitiba, o Vale do Pinhédo, a Agéncia Curitiba de Desenvolvimento e Inovagdo e encontra propésito, o futuro deixa de
a Secretaria de Inovagdo, Modernizacdo e Transformag&o Digital. ser apenas uma ideia e passa a ser
Criado pela ADVB/PR, o Hackatop de MKT tem como propésito aproximar jo- construido no presente.

TUDO PARA
QUEM AMA
COZINHAR

EM UM SO LUGAR

Q Av. Jacob Macanhan, 1707, Pinhais

e (41) 2117-8800
G goldfoodservice.com.br
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OMIA

CASA DA GASTR
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Seja muito bem-vindo & suaq, &
nossa CASA DA GASTRONOMIA,
um lugar unico para completar
sua cozinha com ingredientes
selecionados, do essencial ao
especial. Crie experiéncias e
surpreenda @ mesa com o apoio
da Gold ao Chef profissional e
ao amante da cozinha.
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em Vendas e Marketing.
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QUANDO SUSTENTABILIDADE

VIRA ESTRATEGIA DE NEGOCIOS

Media Partner TOP ESG:

Férum promovido pela ADVB/PR reuniu grandes nomes do mercado para
discutir como ESG impacta, na pratica, marketing, vendas e reputagdo corporativa

Sustentabilidade deixou de ser discurso e passou a ocupar um papel
estratégico nas decisdes de negdcios. Essa foi uma das principais mensagens
da segunda edig¢do do Top ESG, forum de sustentabilidade aplicada ao
marketing promovido pela Associagdo dos Dirigentes de Vendas e Marketing
do Brasil — Secédo Parana (ADVB/PR), realizado no dia 11 de marco, em Curitiba.
Apresentado pela Itaipu Binacional, o evento reuniu mais de 400 participantes
no UP Experience para um dia inteiro de debates, cases e reflexdes sobre a
integragdo do ESG as dreas de marketing e vendas.

Com uma programagao intensa e diversa, o Top ESG se consolidou como um
dos principais espagos de discusséo sobre sustentabilidade aplicada ao ambien-
te corporativo no Parana.

Para a presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro, o Top ESG vai além da cons-
cientizagdo. “O evento traz um olhar prético para a agenda ambiental, social

e de governanca. Executivos, empreendedores e profissionais de marketing

e vendas precisam compreender como o ESG gera valor para os negdcios e,

ADVBemREVISTA

ao mesmo tempo, contribui para um
mundo melhor”, afirma.

Ja a coordenadora do projeto e direto-
ra da ADVB/PR, Raphaela Borba, avalia
que o férum cumpriu seu papel de
posicionar a entidade como um polo
de tendéncias. “Promover um ambien-
te onde empresas compartilham boas
préticas e discutem um tema que é
caminho sem volta para quem deseja
prosperar no longo prazo é oferecer
uma visdo estratégica essencial para o
mercado”, destaca.

A abertura do evento ficou a cargo da
jornalista e especialista em sustentabi-

ez,
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Raphaela B , Rosana Jatoba, Enio Verri e Gislayne Muraro

lidade Rosana Jatoba, que provocou
o publico ao discutir como o sistema
ESG vem remodelando o mundo dos
negdcios e exigindo uma nova postura
das liderancas.

Na sequéncia, Enio Verri, diretor-
-geral brasileiro da Itaipu Binacional,
apresentou o case da usina como
referéncia global em sustentabilidade
e reforgou o papel das empresas na
construgdo de solugdes que extrapo-
lam o lucro. “Vivemos um momento
em que a preocupacdo com o planeta
ndo é apenas papel do governo ou
das entidades publicas, mas de toda a
populagdo”, destacou.

Entre os painéis mais aguardados

do dia, o debate sobre consumidor
consciente e reputagao trouxe a tona
como as decisdes de compra estdo
cada vez mais conectadas a valores,
transparéncia e impacto socioambien-
tal. Participaram da conversa Rodrigo
Padilha, vice-presidente de negdcios
e interagdo com o consumidor da
Electrolux do Brasil para a América

Latina; Carolina Bedran, diretora de

sustentabilidade do Grupo KWM,;
Bruno Montejorge, especialista em
marketing, branding e ESG e fundador
da Montejorge Consultoria; e Isabel
Barbosa Zampa, head de sustentabili-
dade da MJV.

No periodo da tarde, a agenda seguiu
com uma apresentagdo sobre o Pacto
Global da ONU e os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS),
conduzida por Fernando Yazbek,
especialista em sustentabilidade
corporativa e integrante da equipe de
adesao de novas empresas ao Pacto
Global - Rede Brasil. Na sequéncia,

o publico teve contato com cases
préticos de empresas como Claro, GT
Building, Neodent, Instituto GRPCom,
Volvo e Renault, mostrando como o
ESG pode — e deve — ser incorpora-
do a estratégia de negdcio.

Outro destaque do evento foi o langa-
mento do Manual de Venda Etica da
ADVB/PR, desenvolvido pelo escritério
Vernalha Pereira. O material foi apre-
sentado pelo advogado Thiago Lima
Breus e traz diretrizes para orientar

Executivos e
profissionais de
marketing e vendas

precisam entender

como o ESG pode
gerar valor real
para os negocios e
ndo apenas atender
a uma demanda
reputacional.”

Gislayne Muraro
Presidente da ADVB/PR

Rosana Jatoba e Gislayne Muraro
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praticas comerciais baseadas em trans-
paréncia, integridade e respeito ao
consumidor, reforcando a governanca
como pilar fundamental do ESG.

O encerramento ficou por conta da
engenheira ambiental Maria Cons-
tantino, que falou sobre “O papel

do lider de marketing e vendas na
agenda ESG”. Além de conduzir

a palestra final, ela também atuou
como mestre de cerimdnias ao longo
de todo o evento. Criadora do TEDx
sobre sustentabilidade mais assistido
do Brasil, Maria trouxe reflexdes sobre
lideranga, responsabilidade e influén-

cia no mundo corporativo.

Gislayne Muraro
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Empresa indivisivel
e~
Decisdes conjunte’-

Nosso objetivo e

Anexos

fazer o mundo sorrir.

Mas, vivemos um paradoxo:

o pals dos dentistas é o pals dos desdentados.

> +400 mil > +20% dos
dentistas brasileiros néo tem
no Brasil. 13 ou mais dentes.

Presidente da Itaipu, Enio Verri

Do s Pesussn Mot de Sexicle Bucol reciirads pelo Ministinio oo Scide em 2073

A coordenadora do TOP ESG, Raphaela Borba

N
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TOP DE MARKETING SUMMIT

INAUGURA NOVO CAPITULO NA H[STORIA DA
ADVB/PR E ABRE 0 CICLO DO PREMIO EM 2025

Pela primeira vez em seus 60 anos de histéria, a
ADVB/PR promoveu um evento exclusivo para
compartilhar os bastidores e aprendizados dos
cases vencedores do Top de Marketing. O Top de
Marketing Summit, realizado no dia 5 de agosto,
no Hard Rock Cafe Curitiba, marcou um momento
pioneiro para a entidade e reuniu mais de 150
profissionais de marketing, comunicagdo, vendas
e gestdo em uma manh3a dedicada a troca de
experiéncias, inspiragdo e networking qualificado.
Idealizado como um encontro inédito dentro da
trajetéria da ADVB/PR, o Summit nasceu com

o propdsito de aproximar quem ja conquistou

o reconhecimento maximo do marketing
paranaense daqueles que desejam disputar o
prémio em 2025. Ao longo da programagao,
representantes dos projetos vencedores da edi¢do
2024 subiram ao palco para apresentar seus cases,
compartilhar estratégias, desafios enfrentados e
decisGes que levaram as campanhas ao topo.

“O evento contou com um café da manha
especial e palestras com representantes dos
projetos premiados em 2024, revelando os

bastidores, estratégias e aprendizados de cada

ADVBemREVISTA

Gislayne Muraro Giovanna Dalla Corte

campanha”, destacou Giovanna Dalla Corte, coordenadora do Top de
Marketing 2025.

Além do contetido técnico e inspiracional, o Top de Marketing Summit
marcou oficialmente o inicio do ciclo do prémio em 2025, com o
langamento do primeiro lote de inscri¢des e condigbes especiais para os
participantes do evento.

“Queremos incentivar novas histdrias de sucesso ao mostrar como

os vencedores do Top de Marketing enfrentaram desafios, criaram
solucées e conquistaram reconhecimento. E uma oportunidade tnica
de aprendizado direto com quem j& percorreu esse caminho”, afirmou
Gislayne Muraro, presidente da ADVB/PR.

TOP DE MARKETING SUMMIT
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TOP DE MARKETING

ADVBPR. HA B0 ANOS RECONHECENDO 0S PROFISSIONAIS i
DE VENDAS E MARKETING QUE TRANSFORMAM PROPOSITD -~
EMESTRA ioEts

TOP DE MARKETING 2025 i
GCELEBRA EXCELENCIA, INOVAGAO E
PROPOSITO NO MERGCADO PARANAENSE

A noite em que o mercado se reconhece, emociona e celebra sua propria capacidade de
transformar realidades. Assim foi a edi¢ao 2025 do Top de Marketing ADVB/PR, realizada no

UP Experience, em Curitiba, que reuniu mais de 600 profissionais para consagrar os melhores cases
de vendas e marketing do Parand. Em um ano especial, marcado pelos 60 anos da entidade, a
premiacgao reforcou seu papel histérico de valorizar, inspirar e reconhecer quem faz o setor evoluir.

Os vencedores desta edigdo foram: Parc Autédromo (Arquitetura e Construgdo), Band TV
(Comunicagdo), Softys Sepac (Indstria), Gonzaga Iméveis (Servigos), Prefeitura Municipal de
Curitiba (Social) e Grupo Amigéo (Varejo). Cada case é a prova de que estratégia, criatividade,
inteligéncia de mercado e propdsito caminham juntos quando o objetivo é gerar impacto real
em negdcios, comunidades e na sociedade.

“E uma grande alegria celebrar mais uma edicdo do Top. Entre todos os eventos que reali-
zamos, este é especialmente significativo, porque é o momento em que nés, profissionais
de marketing, podemos nos olhar e reconhecer o quanto somos bons naquilo que fazemos.
Passamos o ano inteiro criando experiéncias memoraveis para outras pessoas, mas poucas

vezes somos nés os homenageados. Valorizar e reconhecer esses profissionais faz parte do

tripé que norteia a ADVB ao longo de seus 60 anos de histéria”, celebra Gislayne Muraro,
presidente da ADVB/PR.
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Para a coordenadora do prémio,
diretora da ADVB/PR e responsavel
por conduzir a curadoria desta edi-
¢do, o Top de Marketing é, acima de
tudo, sobre pessoas e realizagbes.
“O Top de Marketing é entrega

e sonho realizado. Aqui, histérias
inteiras se cruzam, e estar a frente
dessa celebracédo é poder contri-
buir de forma real para o nosso
mercado. O que torna esse prémio
tdo grandioso sdo os bastidores: as
pessoas, a dedicacdo e essa energia
coletiva que faz tudo acontecer.
Quando unimos propdsito e paixao,
o resultado supera qualquer expec-
tativa. Cada aplauso desta noite é
um convite ao reconhecimento e ao
incentivo de todos que constroem
este setor diariamente”, destaca
Giovanna Dalla Corte.
Reconhecido como o “Oscar” do
marketing e vendas paranaense, o
Top de Marketing manteve em 2025
o rigor técnico que consagra a sua
credibilidade ha mais de quatro
décadas. O processo avaliativo con-
tou com cerca de 35 executivos de
diferentes regides do pais, além da
auditoria da Datacenso Inteligéncia
de Mercado, garantindo transpa-
réncia e exceléncia na escolha dos
vencedores.

Confira os cases vencedores.

Giovanna Dalla Corte

ADVBemREVISTA

L% o
Bruna Brassalogi, Cicero Rohr, Rogerio Rieger, Val Freitas, Karen Kardzvski, Claudia Zilli, Giovanna Dallacorte,
Andreia Caldani, Gislayne Muraro, Eduardo Jaime, Michele Cirqueira, Luiza Muraro, Rogerio Afonso,
Ney Braga Alves, Luana Santos, Aldo Malucelli e Jai Maneira
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ARQUITETURA E CONSTRUGAO

VENCEDOR

ETURA E CONSTRUGAO

-

=

CASE VENCEDOR

PARC

AUTODROMO

O PARC Autédromo, desenvolvido pela BairrU Urbanismo em parceria

com o escritério Jaime Lerner Arquitetos Associados, transformou o antigo
Autédromo Internacional de Curitiba em um bairro planejado sustentavel,
com 560 mil m2, mais de 130 mil m2 de &reas verdes e certificacdo

LEED for Cities & Communities Platinum com a maior pontuagdo do mundo.
A estratégia uniu inovagdo urbana e experiéncia, com reaproveitamento de
90% das estruturas do autédromo, criagdo de espacos publicos vibrantes,
mobilidade ativa, governanca e uma campanha de langamento marcante,
incluindo circuito imersivo no antigo box e narrativa afetiva com a “capivara”

como simbolo.

O resultado foi a consolidagdo do maior projeto imobilidrio do Parana, 1.200
familias impactadas em 60 dias, 70% das unidades comercializadas nesse
periodo, potencial de até R$4 bilhdes em VGV e posicionamento da BairrU

como referéncia global em urbanismo sustentavel.

PARC

AUTODROMO

BairrU Urbanismo

aniz

Um marco para Guaratuba

AY A

CARLOS DE CARVALHO

AYA Residences Carlos de Carvalho

ADVBemREVISTA
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sommeliers

Band Parana
O primeiro reality de vinhos do mundo

)

midialand
Jardim Pugsley

Grupo RIC - Campeonato
Paranaense de Futebol 2025

ADVBemREVISTA

COMUNICAGAO

Desalio
§Brasnlelrode

ommeliers

A Band Paranéd inovou ao transformar uma demanda por captagao de alunos
do curso de Sommelier do Centro Europeu no primeiro reality de vinhos do
mundo, o Desafio Sul Brasileiro de Sommeliers, criando contetdo proprietario,
aspiracional e educativo para ampliar a base de interessados e democratizar

o universo do vinho. A estratégia uniu TV aberta, BandNews FM, YouTube e
redes sociais, com forte convergéncia de plataformas, alto nivel de produgéo
e distribuigdo organica impulsionada pela prépria comunidade do vinho,
ampliando alcance e relevancia muito além de uma campanha tradicional de

matricula.

O resultado foi extraordinario: média de 32 mil visualizagdes por episéddio,
quase meio milhdo de pessoas impactadas, milhares de interagdes digitais,
confirmagdo de segunda temporada e, principalmente, aumento de 280%

nas matriculas, superando com folga a meta inicial de 10% e transformando

entretenimento em resultado real de negécio.

IN
)
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INDUSTRIA

Softys i K

Sepac.

Inovando para o seu cuidado

A Softys Sepac rompeu o “piloto automatico” do shopper em uma categoria
comoditizada e transformou a toalha de papel Maxim em um produto desejo
com o case “100 Vezes Maxim”, que reposicionou a marca como multiuso

e cheia de possibilidades. A estratégia conectou influéncia e performance
em grande escala, com mais de 100 videos nativos e simultdneos, mais de
100 influenciadores, criacdo de novos contextos de uso, integragdo entre
social media, midia on e off, cross-merchandising no PDV e incentivo a UGC,
construindo lembranga e relevancia antes e durante a jornada de compra.

O resultado veio em forca: crescimento de mais de 10% nas vendas, +180%
em fardos vendidos, engajamento orgénico muito acima da média do
mercado e o maior faturamento desde dezembro de 2022 para a categoria,
consolidando Maxim como uma marca 100x mais relevante.

O presente perfeito de Natal

Valmet >

Warm - Up Next

Softys @

Sepac

Inovando para o seu cuidado

Da influéncia a venda: uma
marca 100x mais relevante

ADVBemREVISTA

& 00NZaga

Um novo jeito de pensar o
mercado imobilidrio

J& PRODIET

GRUPO NUTRISENS*

Prodiet Science

Marketing integrado que
transforma resultados em satde

ADVBemREVISTA

SERVIGOS

CASE VENGCEDOR

2 JONZOga.

A Gonzaga Imdveis, empresa com 71 anos de histéria, promoveu uma ruptura
no modelo tradicional do setor ao se tornar a primeira imobiliaria “As a
Service” do pais, ampliando seu papel para muito além da intermediacéo

e criando um ecossistema completo de solugdes para o pés-compra, venda

e locacédo. A estratégia reposicionou a marca com o conceito “Muito + que
imobilidria” e estruturou seis novas operagdes — Gonzaga Energy, G.Créditos,
G.Design, G.Stays, G.Home e G.Realizagdes — integradas por cross-selling,
CRM, comunicacdo segmentada, eventos, midia e agdes de relacionamento,
oferecendo conveniéncia, economia de tempo e geragdo continua de valor

aos clientes.

O resultado foi expressivo: crescimento de 18% da receita total em apenas
oito meses, mais de 10 mil clientes ativos beneficiados, expanséo de servigos
com desempenho consistente em todas as frentes e a consolidagédo da

Gonzaga como referéncia nacional em inovacdo no mercado imobiliario.

<
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Prefeitura de
¥ CURITIBA
T Trabalhamos

juntos.

Diante da pior epidemia de dengue da histéria, Curitiba transformou

a comunicagdo em ferramenta de satide publica com o case
“Hiperlocalizacdo Efetiva”, que levou informacao cirtirgica e personalizada
aos bairros mais criticos. A estratégia substituiu campanhas genéricas

por uma atuagdo georreferenciada e afetiva, combinando influéncia em
grandes veiculos com ac¢des de guerrilha nos territérios: comunicagao
porta a porta, carro de som, midia local, TV, radio, digital e mobilizagdo
comunitaria, falando diretamente com o cidadéo e responsabilizando cada
morador pela protegdo da prépria casa.

O resultado foi uma virada histérica: reducao de 92% nos casos, zero
mortes e a prova de que comunicagdo estratégica, quando feita com
propésito e precisdo, salva vidas e fortalece politicas pulblicas eficazes.

€S NEODENT

Mais de mil sorrisos

Prefeitura de
CURITIBA

Trabalhamas
juntos.

Hiperlocacao efetiva

‘95 PRODIET

GRUPO NUTRISENS*

O Tubinho Magico

ADVBemREVISTA

amigao

SUPERMERCADOS

A revolucdo digital do Amigao

Ve
catuai

Shopping Cascavel

Langamento Shopping Catuai Cascavel

©8 ParkShoppingBarigiii

Multiplan

Expanséo do ParkShopping Bariglii

11,

JOCKEY |~ PLAZA

T M AR B IKG CFMTEE

Parque inédito dos youtubers Rafa e Luiz

ADVBemREVISTA

CASE VENGCEDOR

amigao

O Grupo Amigédo promoveu uma verdadeira virada digital ao transformar sua
presenca online, antes timida, em um dos principais motores de crescimento
do negdcio, tendo o App Amigado como grande protagonista. A estratégia
colocou o digital no centro da jornada do cliente, integrando promocées,
fidelizagdo, campanhas criativas, influencers, contelidos segmentados

por plataforma e agdes inovadoras como FOOH, sempre com foco em

experiéncia, proximidade e rastreabilidade das vendas.

O resultado foi uma revolugdo comprovada: mais de 100 mil downloads,
identificagdo da origem de 91% das compras, lideranga em interesse de busca
e engajamento acima de gigantes do varejo, fortalecimento de marca e digital

consolidado como alavanca real de performance comercial do grupo.

ol
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TOP DE MARKETING



O MERCA;
paranaense.

Mais do que oferecer solucdes financeiras,
acreditamos na forca do relacionamento
proximo para entender as necessidades
gue movem cada negdcio. Aqui, dirigentes
de vendas e marketing contam com um
portfolio completo de solucdes financeiras
e, principalmente, uma parceria préxima
para cada passo.

E ter com
quem contar.

= Sicredi

Construimos o forum
com forte sinergia entre
parceiros e palestrantes.
Reunimos conteudo de
alto nivel e um publico
qualificado, interessado
em discutir o marketing
como ferramenta
estratégica para geracdo
de valor no agro. O evento
nasce com vocac@o para
crescer e se consolidar no
calenddrio do setor.”

Claudia zilli

ADVBemREVISTA

| FORUM

MARKETING
AGRO

ASSOCIACAO DOS DIRIGENTES DE
VENDAS E MARKETING DO BRASIL

Gislayne Muraro

ADVB/PR CONSOLIDA PRESENCGA
NO AGRONEGOCIO COM O

[ FORUM MARKETING AGRO

Evento inédito marca novo capitulo da entidade no
Show Rural Coopavel e ja confirma edicao para 2027

A ADVB/PR escreveu um novo capitulo de sua histéria ao realizar, no dia 9 de
fevereiro de 2026, o | Férum Marketing Agro, durante o Show Rural Coopa-
vel, em Cascavel (PR). A iniciativa marcou, de forma inédita, a presenca institu-
cional da entidade em um dos maiores encontros do agronegécio da América
Latina, reunindo profissionais de marketing, comunicagéo, vendas e liderangas
do setor no Espago Impulso, ambiente de inovagdo do evento.

A abertura contou com a presenca da presidente da ADVB/PR, Gislayne
Muraro, e de Rogério Aver, gestor de TI da Coopavel, representando

o presidente Dilvo Grolli. O momento simbolizou a integragdo entre
entidades, cooperativas e mercado, reforcando a importancia da atuagéo
conjunta para o fortalecimento estratégico do agronegécio brasileiro.

Para Gislayne, o férum representa o inicio de um movimento estruturado

da ADVB/PR dentro do agro. “Encerramos a primeira edicdo com a certeza
de que plantamos uma semente de grande potencial. Foi simbdlico abrir o
calendério de 2026 com esse evento, consolidando nossa presenca em um
dos maiores encontros do setor no Brasil e estabelecendo um espaco anual
de didlogo sobre marketing e vendas no agronegdcio”, destaca. A proxima

edicdo ja estd confirmada para 2027.
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CONTEUDO ESTRATEGICO E VISAO DE FUTURO

A programacao trouxe nomes de referéncia nacional e internacional, conectando
o marketing as transformagdes do setor. Marcelo Batistela, vice-presidente da
BASF Solugbes para Agricultura Brasil, abordou tendéncias globais e os desafios
de posicionamento em um mercado cada vez mais competitivo. Gil Giardelli,
professor e especialista em inovagdo, provocou reflexdes sobre tecnologia,
transformacao digital e novos modelos de negécios. J& Joaquin Presas, sécio-
-diretor da Pontodesign, destacou a evolugdo do marketing como ativo estra-
tégico capaz de gerar valor, diferenciagdo e competitividade no agronegécio.

O projeto foi viabilizado em tempo recorde sob coordenagéo de Claudia Zilli,
diretora da ADVB/PR, e de Aldo Malucelli, vice-presidente da entidade, com
parceria da Coopavel e do Itaipu Parquetec.

Segundo Claudia, o resultado superou as expectativas. “Construimos o férum

com forte sinergia entre parceiros e palestrantes. Reunimos contetdo de alto

Rogério Leal, Gislayne Muraro, Claudia Zilli, Marcelo Batistela, Pedro Andrade e Aldo Malucelli

nivel e um publico qualificado, inte-
ressado em discutir o marketing como
ferramenta estratégica para geracdo
de valor no agro. O evento nasce com

vocagdo para crescer e se consolidar

no calendario do setor.”

PARCERIAS QUE
FORTALECERAM
O PROJETO

O | Férum Marketing Agro contou
com o patrocinio de Jefo do Brasil,
Laboratério Prado e Itaipu Parquetec,
além do apoio do Show Rural,
Coopavel, Iguassu Valley, Espago
Impulso, O Presente Rural e

Agéncia Canal.

Com mais de 60 anos de atuagéo,

a ADVB/PR reafirma, por meio da
realizagdo do férum, seu compro-
misso em fomentar o marketing e

as vendas como pilares estratégicos
para o desenvolvimento econémico e

a competitividade dos diferentes se-

tores da economia, ampliando agora

sua presenca de forma estruturada
também no agronegdcio.

ADVBemREVISTA

BRINDES CORPORATIVOS QUE FORTALECEM
MARCAS E GERAM RESULTADOS.

Em um mercado competitivo, marcas fortes
constroem relacionamento com presenca e

lembranca. Faca orcamento

direto no site

d L
-
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Brindes corporativos deixaram de ser simples
itens promocionais e se tornaram
ferramentas estratégicas de marketing:
reforcam posicionamento, agregam valor e
ampliam o impacto de campanhas e eventos.

Entregamos
em todo Brasil

in) (@ O ®

@prontobrindes

Um brinde util e bem personalizado
transmite profissionalismo, gera uso
recorrente e cria conexao com a marca.
Investir em brindes € investir em visibilidade
continua e percepgao positiva.

Porque marketing eficiente ndao é apenas
ser visto, é ser lembrado.

» ) Pronto Lrindes

sua empresa mais presente

Curitiba . PR

© 4198839.8181

@ R. Heitor Stockler de Franc¢a, 396
Sala 1303 - Centro Civico

Bal. Camborit . SC
@ 47 98924.3535

Sao Paulo . SP
@ 11 3539.1232

Porto Alegre . RS
@ 51 3516.1232
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W MFP Com o tema “O mercado do futuro”, o Futurize-se #2 foi além das tendéncias
9 >
F U T U R ' Z E - s E tecnoldgicas e provocou o publico a pensar de forma sistémica sobre inovagéo,
E ]
: fendéncias (NFT)
2 % Micleo de FUTLIOS €

consumo, inteligéncia artificial, economia da experiéncia e inteligéncia coletiva.
A proposta foi criar um espago de escuta, troca e construgdo conjunta, alinhado
as metodologias do futurismo estratégico, que combinam dados, cenérios e

e

imaginagéo aplicada a tomada de deciséo.

R

Durante o evento, o Nucleo Estratégico da ADVB/PR, composto por grandes
lideres empresariais do mercado paranaense e comandado pelo diretor da

entidade, André Telles, também realizou seu Ultimo encontro do ano.

NUCLEO FUTURO & TENDENCIAS

Para a presidente da ADVB/PR, Gislayne Muraro, o evento reforca a

esséncia da entidade, que ao longo de quase seis décadas atua como um

radar de movimentos emergentes do mercado. “Pensar o futuro é essencial,
especialmente em um ano em que também olhamos para o passado, avaliando

a trajetéria da ADVB/PR. O DNA da entidade permanece o mesmo: antecipar
tendéncias, provocar reflexdes e preparar lideres para contextos cada vez mais
complexos”, destacou.

A condugdo do encontro ficou a cargo de Isabela Albuquerque, coordenadora
do Futurize-se e diretora da ADVB/PR, que guiou o painel a partir do conceito de
inteligéncia coletiva — a capacidade de diferentes visdes, areas e experiéncias
se conectarem para criar solu¢gdes mais potentes e sustentaveis. “Vivemos

um momento inédito no mercado, marcado por transformacées répidas e
incertezas. O futurismo ndo é apenas sobre prever o amanha, mas sobre
ampliar repertdrio, exercitar a imaginacdo estratégica e enxergar oportunidades

onde antes havia apenas desafios”, afirmou.

FUTURISMO E SOBRE IMAGINAGAD

IMAGINACAO

FUTURIZE-SE #2
“NFT! PROPOE UM OLHAR

APROFUNDADO SOBRE 0 FUTURO
DOS NEGOCGIOS E DAS CIDADES

Niicleo Futuro & Tendéncias

b

ARTE

Evento da ADVB/PR no Museu Oscar Niemeyer reuniu liderangas para
discutir inovagdo, inteligéncia coletiva e a economia da experiéncia

"\

Pensar o futuro deixou de ser um exercicio abstrato para se tornar uma —
competéncia estratégica. Foi com essa premissa que o Niicleo de Futuros e

Tendéncias (NFT) da Associagdo dos Dirigentes de Vendas e Marketing do

Brasil — Secdo Parana (ADVB/PR) realizou, nesta terca-feira (4), a sequnda edicéo

do Futurize-se. O encontro reuniu mais de 200 profissionais, empresarios,

especialistas e estudantes no Museu Oscar Niemeyer (MON), em Curitiba, em
uma imersdo dedicada a refletir sobre os caminhos que estdo redesenhando os ] '

negdcios, as cidades e as relagdes humanas.

ADVBemREVISTA



NUCLEO FUTURO & TENDENCIAS

O painel contou com a participagdo de convidados que trouxeram olhares complementares
sobre o futuro. O secretério das Cidades do Estado do Parana, Guto Silva, destacou a
importancia de manter o fator humano no centro dos processos de inovagdo. “A tecnologia
é uma ferramenta poderosa, mas a inovagdo €, antes de tudo, um processo humano.
Quando esquecemos das pessoas, corremos o risco de nos perder no meio do caminho.
Cidades inteligentes sdo, acima de tudo, cidades que cuidam das pessoas”, refletiu.
Ja a diretora-presidente do Museu Oscar
Niemeyer, Juliana Vosnika, trouxe a perspectiva
da cultura e da arte como elementos centrais
da economia da experiéncia e do bem-estar.
“A arte educa, inspira e cura. Hoje, o museu
também faz parte da indistria do bem-estar.
As pessoas buscam menos objetos e mais
vivéncias significativas, e a arte é uma forma de
terapia e de reconexéo”, pontuou, ao destacar
o papel dos espagos culturais na construgéo de
cidades mais humanas.
Encerrando o painel, o especialista em
tecnologia e negdcios, Jesper Rohde abordou
os impactos da inteligéncia artificial e da
economia colaborativa nos modelos tradicionais
de mercado. “A IA esta transformando
profundamente a forma como trabalhamos, nos
relacionamos e criamos valor. Ao mesmo tempo,
vemos a ascensdo da economia da experiéncia
e da colaboragdo, em que grandes e pequenas
empresas podem cocriar solu¢Ges e as pessoas
estdo dispostas a investir mais em experiéncias

memoraveis”, analisou.

i - !
Guto Silva, Isabela Albuquerque, Juliana Vosnika e Jesper Rohde

ADVBemREVISTA

CuUursos de
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g @ MASSAFM AS VANTAGENS

DE PERTENGER
A ADVB/PR

Gerar networking e fechar negécios. Essas séo as principais vantagens de ser
um associado da ADVB/PR. A entidade promove eventos, cursos, encontros,
palestras e premiagbes frequentemente, com grandes nomes do mercado

brasileiro, além de contato intenso com os principais lideres do cenério de vendas

e marketing paranaense.

Associe-se
A novidade para este ano é que, além das categorias de Associado Corporativo e

Associado Individual, hd também a categoria Associado Universitario.

o
o 06 S&o inimeras vantagens tanto para empresa, quanto para o profissional liberal
e agora para os estudantes que queiram se inserir no mercado e aprender

A Rede de Radios
gque mais cresce

no Brasil

Uma histéria construida sobre expansao, credibilidade e resultados.

possibilidade de participar de encontros exclusivos e ampliar sua rede de contato.

Sao mais de'80 milhdes de conexdes mensais em todo o Brasil
dando voz, alcance e presencga estratégica as marcas.

w ¢ Ry Ao ¥

Saiba mais: www.advbpr.com

@grupomassa__

Fonte: Atlas de Cobertura Massa FM - Grupo Massa. Dados consolidados de cobertura geogrdfica e populagdo (Base: fevereiro/2026)
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